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Presentacion del caso

Presentacion del caso. Fuentes de datos disponible (Tablas de
dimension y tablas de hechos)

Adventure Works bicicletas se dedica a la comercializaciéon de bicicletas y complementos a
traves de dos canales, cliente individual y tienda.

Con el fin de crear un modelo de datos que sirva de base para N N
analizar las ventas disponemos de acceso al ERP lo que nos 55 uss
permite conectar con la fuente de informacidn interna, en

A . .z dClientes 19249 dDireccion 19614 dPreductos 79
concreto con 6 ficheros tal y como se muestra en lailustracion
. e . . AN AN AN
donde junto al nombre se especifica el nUmero de registros == u== ==
que contiene. " B B
d\‘d’er’n:let:lores‘LT dVentas 31465 hVentas 12131
llustracion 1

Tablas de dimension

dClientes - 19.249 registros

Este fichero contiene toda la informacién relacionada con los clientes de la organizacién tal y
como se muestra en la siguiente ilustracion:

A B < D E F G H | ) K L M N (o]

1 B Codigo de Pais B Contacto [l P B Direccion [ emait Bl Grupo Ciicllll 16Cliente [l Latitud Bl Longitud [l Cliente [ Pais B roblacion B Provincia [l Telefono [

2 |AWD0020391 US MEGHAN A §94519 7618 Eastgatmeghan16@ CLIENTE INDI 20391 -121,5956387 37,95469471¢ MEGHAN A S United State Concord  California  860-555-0110

3 |AWD0011024 US RUSSELL XIE 54519 8734 Oxford russell7@ad CLIENTE INDI11024 "122,057621€37,92958555: RUSSELL XIE United State Concord  California  746-555-0186

4 |AWD0011081US SAVANNAH (34519 1210 Trafalg: savannah39¢ CLIENTE INDI11081 "122,1107295'37,89195433{ SAVANNAH (United State Concord  California  478-555-0117

5 |AWO00011160 US MAURICEM '94519 2886 Chapart maurice4@a CLIENTE INDIVIIISD '7122,0574014'37,96538339‘ MAURICE M United State Concord California 947-555-0172

6 |AW00011161US EMILY WUU\:EASIB 1562 Black W EmilyZ?@ad CLIENTE |N[!|:11161 :121,3544511:37,90300160.’ EMILY WOOI United State Concord california 184-555-0114
llustracién 2

Los campos disponibles son muy frecuentes en este tipo de estructura solo sefialar dos
columnas:
e Grupo de cliente, que hace referencia al canal de venta, es decir si es cliente individual
(venta realizada a traves de ecommerce) o tienda fisica.
e |dCliente se corresponde con el identificador o codigo del cliente en el sistema de
gestioén al que nos hemos conectado (programa de ventas o facturacion).

dProductos - 795 registros

Esta tabla contiene 795 referencias de los productos y complementos.

A B C D E F G H I J K L M
i Color B Coste Estand g Familia B2 rotB 1dramild 1dModeiRd 1dp 1dSubfamilf Modelo Bl Producto B subfamilia B Tamaiio  [§d PU
2 |Negro 2844788 Bicicleta y Marco 5 Marco LL Camino compaonente 48
3 |Plata 2188446 Bicicleta y Marco "3 Marco LL MTN components'sz
4 |Plata 3017578 Bicicleta y Marco "5 MLMTM Frame-\componenteﬁo
5 |rojo 2844738 Bicicleta y Marco '39 Marco LL Camino componenteﬁa
6 |Negro 207026 Bicicleta y Marco "33 Marco LL MTN componenteﬁo
llustracién 3

Aclarar varias columnas:

e |dFamilia, Id Sumbfamilia, IdModelo e IdProducto, identifican a la familia, subfamilia,
modelo y producto respectivamente.
e PU, hace referencia al precio unitario
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dVendedores - 17 registros

A B
H il IdVendedor [ Vendedor [-]
Presentamos los dos campos que contienen la tabla I L —
Vendedores y que no merecen mayor comentario solo que @}» MICHAEL G BLYTHE
. 4 _276 LINDA C MITCHELL
cuenta con 17 registros. lustracién 4

Sefialar que los clientes individuales al realizar las ventas por internet, es decir, a traves de
nuestra plataforma Ecommerce no estan asignados a ninglin vendedor, pero a nuestros clientes
de tienda tenemos asignado un comercial o vendedor.

dDireccion - 19.614 registros

DDireccion es una entidad para determinar las localizaciones de envié de la mercancia

A B C D E F G H
1 n Poblacion n Provincia n
2 |Us 94519 28572 38,04996795. -121,923192( United State Concord  California
3 |Us %4519 Ra3 '37,93760191:~122,2167004 United State Concord  California
a |us %4519 has4 '37,95498550(~122,020798¢ United State Concord  California
5 |US %4519 1490 '38,02717216'-122,1672092 United State Concord  California
i i i IIustraci-c')n 5

De esta tabla simplemente destacar que IdDireccion que es la clave a la que se corresponde con
el origen de datos de nuestro ERP al que nos hemos conectado.

dVentas - 31.465 registros

En este punto es importante analizar correctamente nuestro ERP e identificar las tablas en que
se encuentra registrado todas las operaciones relacionadas con la actividad comercial, como son
las tablas de facturas, albaranes, devoluciones, ticket y similares.

Normalmente los ERP de facturacion cuando trabajan con albaranes lo hacen con dos tablas, en
una tabla (p.e Albaranl) almacenan todos los datos de la cabecera del alabaran (como puede
ser codigo del cliente, fecha, n? de albardn, codigo de vendedor, total base imponible, total IVA,
etc) y en otra tabla (p.e Albaran2) almacenan las lineas del albardn, es decir el detalle o
contenido, como puede ser codigo del producto, cantidad, precio, descuento lineal, IVA del
producto, etc..

Sefialar también que en algunos ERP existe una tabla distinta para el registro de los albaranes
de devolucidn.

En nuestra empresa todas nuestras ventas provienen de un albaran que posteriormente se
convierte en factura y por tanto asi se genera la venta, es decir todas las ventas tienen
obligatoriamente un albardn previo, aunque en otras empresas pueden tener ventas sin
albaranes o mixta, unas ventas son directa con factura o tickets y otras con albaran y factura.

Asi disponemos de la tabla dVentas que se corresponde con la tabla comentada de Albaranes
Cabecera descrita anteriormente y que da lugar a una factura conteniendo 31.465 registros.

A B T D E F G H I
1 n Fecha n IdAlbaran n IdCliente n |ldDireccion n Documento n Cliente n Ejercicio n Ejercicio Me
2 4030 21/05/2014 72850 20051 22891 5072850 LINDA DOMI 2014 2014-05
3 [a020 21/05/2014 72851 H2939 "18296 5072851 REBEKAH AF 2014 2014-05
4 [a020 21/05/2014 72852 1801 M14564 5072852 AARON J SH! 2014 2014-05
5 [a020 21/05/2014 72853 M504 P6621 5072853 BRITTNEY M 2014 2014-05
6 2030 21/05/2014 72855 Ma227 5726 5072855 ALISON XU 2014 2014-05
llustracion 6

Destacar los siguientes campos:
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e CPGC. Es el codigo de la cuenta contable en la que se contabiliza los albaranes, en este
caso no tiene mayor relevancia ya que hay algunos albaranes que no tienen valor en
este campo.

e Fecha, hace referencia a la fecha de emisidn del albaran.

Tablas de hechos de ventas hVentas - 121.317 registros

A continuacién, presentamos la entidad albaranes y lineas que sera nuestra tabla de hechos y
que hemos denominado como hventas y que contiene 121.317 registros.

B iiciiente B 1dDirecciold Bruto [l PU B icoste B tMargenclll Thete [l
2 1 1,87'51178 37753 370 611245 24678 4,99 2,99 1,866 3,124 4,99
3 1 1,87'51180 57760 870 6716313 2237 4,99 4,99 1,866 3,124 4,99
a 1 1,8751191 57790 870 7M2350 25304 4,99 4,99 1,866 3,124 4,99

llustracion 7

Esta tabla contiene toda la informacidn a nivel de linea, es decir de producto de cada uno de los
albaranes y que lo trasladaremos al grupo Hechos.

Destacar los siguientes campos:

e IdFecha, esta es la fecha del albaran y nos servira de base para la inteligencia de tiempo.
Tener en cuenta que el formato debe ser sin hora, es decir solo fecha para poder trabajar
con inteligencia de tiempo y en caso de querer trabajar con horas tenemos que separar
la columna en dos.

e |dVenta. Es el identificador unico de cada una de nuestras lineas de albaran, valor unico
e irrepetible.

e I|dVendedor, asignado a cada linea de venta.

e PU es el precio unitario que multiplicado por la cantidad nos da el Bruto

e TCoste, es el coste de cada linea de albaran

e TMargen, total de margen comercial.

e TNeto, valor de la venta, despues de descuentos de lineas y antes de impuestos

Se pide

Comenzaremos por crear un fichero Excel de trabajo, “Cuadro de Mando de Ventas” y sobre el
cual debemos llevar a cabo las siguientes tareas:

Proceso ETL (I). Crear conexiones, limpieza y depuraciéon con Power
Query

Teniendo en cuenta la informacién disponible debemos crear las conexiones a las fuentes de
datos, revisando los formatos de datos y otras transformaciones necesarias asi como agrupar
estas conexiones en dos carpetas Dimensiones y Hechos

Proceso ETL (II). Creacion del modelo de datos tipo estrella y tabla de
fechas (dFechas) con Power Pivot

Con las conexiones establecidas agregar al modelo de datos que servira de base para nuestros
analisis de ventas, con especial atencion a las relaciones entre las tablas.

Este modelo de datos debe disponer de una tabla calendario para poder aplicar funciones de
inteligencia de tiempo. En esta linea se propone el crear una columna calculada del tipo YYYY-
MM, Format([Date];"YYYY-MM") con el fin de facilitar algunas tablas y graficas que trabajen con
esta dimension temporal.
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Finalmente, con todos los elementos integrados debemos relacionarlos generando asi un
modelo estrella donde la tabla de hechos (hVentas) se relacione directamente con cada una de
las tablas de dimensién del modelo y con la tabla calendario.

Proceso ETL (III). Mejora del modelo de datos con jerarquias

Una vez creado el modelo de datos, es recomendable revisarlo con algunas nuevas columnas
qgue consideremos relevantes asi como repasar el tipo de datos que contiene o sea mas
apropiado, esto reforzara la consistencia del modelo y evitara muchos quebraderos de cabeza.

Este modelo debe completarse creando jerarquias subjetivas para las distintas dimensiones en
funcién de la informacién que entendemos que el usuario va a necesitar para viajar por la
informacién de una forma jerarquica, en concreto deberd crearse las siguientes jerarquias®:

Calendario. Jerarquia de fechas, esta viene predefinida y por tanto no es subjetiva
dClientes. Grupo de Clientes con Pais, Provincia y nombre de cliente. Esta si puede ser
considerada subjetiva porque somos nosotros los que configuramos sus elementos o
columnas.

dProductos. Familia Jerarquia dentro de familia con las siguientes columnas, Familia,
Subfamilia y Producto

dVentas. Dentro de la dimensidn ventas a la hora de localizar un albaran puede ser
importante disponer también de una jerarquia con una estructura, por ejemplo, de afio,
del mes y del cliente nos facilitara localizar el alaban concreto.

Proceso ETL (IV). Creando tabla para medidas y creando medidas
generales

En este apartado comenzamos por:

e Crear una tabla para guardar las medidas que crearemos y llamaremos Tabla Medidas.
e Las medidas generales a crear y dar formato adecuado son:

Medida venta e inteligencia de tiempo

o Ventas, como el valor de nuestra venta neta (Ventas) Ventas: 109.846.381,23 €

Ventas del afio anterior (LY Ventas) LY Ventas: 86.754.891,12 €

o Ventas Variacion monetaria de un periodo respecto al
anterior (YoY de Ventas)

o % de variacion de ventas interperiodos (%YoY Ventas)

O

Yot Ventas: 23.091.490,...
YooY Ventas: 26,62 %

Medida Coste e inteligencia de tiempo

o Coste, valor correspondiente a la columna TCoste de la Coste: 37.237.216,45 €

tabla de hechos hVentas (Coste) LY Coste: 77.797.883,11 €
o Total Coste del aiio anterior (LY Coste) YoY Coste: 19.499.333,34 €
o Coste Variacion monetaria de un periodo respecto al %YoY Coste: 25,06 %

anterior (YoY Coste)
0 % de variacion de Coste interperiodos (%YoY Coste)

! Ver Anexo sobre creacion de jerarquias.
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Medida Margen Comercial (MC) e inteligencia de tiempo

MC: 12.549.164,78 €

o MC, el Margen Comercial lo obtenemos restando a la
medida Ventas la medida Coste LY MC: 8.357.008,01 €
o Total Margen Comercial del afio anterior (LY MC) YoY MC: 3.592.156,77 €
o Variacién monetaria del MC de un periodo respecto al S%YoY MC: 40,10 %
anterior (YoY MC)
o % de variacion de MC interperiodos (%YoY MC)
Medida % de Margen Comercial sobre ventas (%MC) e inteligencia de
tiempo
Esta medida nos calculara el porcentaje de margen comercial con el que trabaja la
empresa.
o  %MC sobre ventas como [MC]/[Ventas] %MC: 11,42 %
o % Margen Comercial sobre ventas del aiio anterior (LY %MC) LY %M C: 10,32 %
o Variacion monetaria del %MC de un periodo respecto al YoY %MC: 1,10 %
anterior (YoY %MC) YYoY %MC: 10.65 %
o % de variacién de %MC interperiodos (%YoY %MC) '
Medida Cantidad de Productos Vendidos
o Total cantidad de producto que vendemos en cada linea de  'cantidad: 274.914,00
. . LY TCantidad: 205.772,00
albaran (Cantidad) VoY TCantidad: 65.142 00
o Cantidad de productos vendidos en el periodo anterior (LY of Tan a e
. %Yo TCantidad: 33,60 %
Cantidad)
o Variacidn de la cantidad de productos vendidos en un periodo
respecto al anterior (YoY Cantidad)
o % de variacion de Cantidad interperiodos (%YoY TCantidad)
Medida Numero de Clientes distinto que nos han Comprado
o Total de clientes distintos y que segln contexto nos han  TClientes: 19.119
comprado (TClientes) LY TClientes: 12.855
o Total de clientes distintos que nos compraron en el periodo vy TClientes: 5.264
anterior (LY TClientes) %YoY TClientes: 48,73 %
o Variacién de clientes distintos que nos compraron en un
periodo respecto al anterior (YoY TClientes)
o % de variacién de Clientes distintos interperiodos (%YoY

TClientes)

Medida Niimero de Productos distintos Vendidos

Consideramos relevante calcular el nimero de productos distintos que en cada contexto

vendemos y su analisis de inteligencia de tiempo.

o Total de productos distintos vendidos (TProductos)

o Total de productos distintos vendidos en el periodo anterior
(LY TProductos)

o Variacidon de productos distintos vendidos en un periodo
respecto al anterior (YoY TProductos)

o % de variacion de Productos distintos vendidos interperiodos

(%YoY TProductos)

TProductos: 266

LY TProductos: 266
Yo TProductos: 0
Y¥oY TProductos: 0
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Medida Numero de Albaranes

N2 de albaranes o numero de operaciones que realizamos en cada contexto.

o Total de Albaranes, numero distintos de albaranes TAlbaranes: 31.465
(TAlbaranes) LY TAlbaranes: 19.092

o Total de Alabaranes en el periodo anterior (LY  voyTalbaranes: 12,373
TAlbaranes)

o Variacidn de Albaranes emitidos en un periodo respecto
al anterior (YoY TAlbaranes)

o % de variacién de Albaranes emitidos interperiodos
(%YoY TAlbaranes)

YooY Talbaranes: 64,81 %

Medida Venta Media

Esta medida es interesante como indiciador clave que relaciona dos medidas como son las
ventas en un contexto de periodo y el total de albaranes emitidos en ese mismo periodo, asi
debemos calcular:

o Venta Media, venta promedio del periodo (Venta Venta Media: 3.491,07
Media) LY Venta Media: 4.544,04

o Venta Media en el periodo anterior (LY Venta Media) YoY Venta Media: -1.052.98

o VariaFién de la Venta M(?dia en un periodo respecto al %oy Venta Media: -23,1r? o
anterior (YoY Venta Media)

o % de variacidn de la Venta Media interperiodos (%YoY
Venta Media)

Medida Venta Media por Cliente

Esta es una medida también importante sobre todo para controlar las ventas por cliente en el
canal de tienda.

o Ventas por cliente, venta promedio por cliente en el  ViasxCliente: 5.745,40

periodo (VtasxCliente) LY VtasxClientes: 6.748,73
o Ventas por cliente en el periodo anterior (LY YoYWtasxClientes:-1.003,32
VtasxCliente) %YoY VtasxCliente: -14,87 %

o Variacion de la Venta por cliente en un periodo respecto
al anterior (YoY VtasxCliente)

o % de variacion de la Venta Media interperiodos (%YoY
Venta Media)
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Visualizaciones y Analisis. Disefio de Cuadros de Mando con Tablas

Dinamicas

Analisis de Ventas segun Jerarquia Clientes

Analisis de Ventas segun Jerarquia Clientes Ao = 2
Etiquetas de fila - Ventas % LY Ventas YoY Ventas %YoY Ventas 2011 2012
= CLIENTE INDIVIDUAL 2013 2014

+ Australia 3.191.235,76€ 7,41% 2.133.002,12€ 1.057.333,64€{) 49,55%
# Canada 618.176,19€ 1,44%  586.934,21€  31.241,98€{  532%
+ France 1.077.292,70€ 2,50%  513.502,88€  563.609,82€{) 109,76 %
# Germany 1.130.579,79€ 2,65%  549.160,06€ 590.019,73€{) 107,51%
='United Kingdom
# England 1.379.154,59€ 3,20%  579.609,20€  799.545,39€ 137,95 %
# United States 3.092.283,03€ 7,18% 2.045.744,05€ 1.046.538,98€{ 51,16%
=TIENDA
= Australia 910.810,31€ 2,11% 910.810,31 €
#Canada 5.627.529,64€ 13,07% 4.919.709,80€ 707.819,84€ @ 14,39%
+ France 2.380.102,39€ 5,53%  891.639,52€ 1.488.462,87€{ 166,94%
= Germany 1.235.217,93€ 2,87% 1.235.217,93 €
#United Kingdom  2.203.929,38€ 5,12%  878.548,74€ 1.325.380,64€ @ 150,86%
+ United States 20.213.795,72€ 46,93% 18.058.960,15€ 2.154.83557€ @ 11,93%
Total general 43.069.107,43 € 100,00% 31.157.800,73 € 11.911.306,70 € 38,23 %
llustracion 8
Analisis del Margen Comercial por Vendedores
Analisis del Margen Comercial por Vendedores Afo = %
2011 | 2012
Etiquetas de fila v/ MC LY MC %YoY MC 2013 | 2014
AMY E ALBERTS 9.483,91 €
DAVID R CAMPBELL 25.553,30€  33.340,88€ Wy -23,36% Familia 7=
GARRETT R VARGAS 1.614,07€ 12.999,17€ ¥ -87,58% = =
Accessories Bikes
JAE B PAK 144.052,93 €
JILLIAN CARSON 98.006,32 €  43.49L,27€fh  125,35% Clothing Components
JOSE EDVALDO SARAIVA 26.135,28€  4L.124,00€ Y -36,45% P Bicicletay Marco
LINDA C MITCHELL 46.419,57€  60.344,29€ Wy -23,08% : :
MICHAEL G BLYTHE 45.303,06€  18.185,18€ fh  149,12% Genera Ropa
PAMELA O ANSMAN-WOLFE 64.789,04€  31.022,09€ A 108,85% unidad de par
RANIIT R VARKEY CHUDUKATIL ~ 26.324,18 €
SHUK ITO -115.484,59 €  38.124,71€ Wy -402,91%
STEPHEN Y JIANG -58.608,78€  1.451,30 €\ -4138,25%
TETE A MENSA-ANNAN 10.019,57 €
TSVI MICHAEL REITER 27.266,01€ 71.532,16€ W -61,88%
{en blanco) 2.604.123,22 € 1.506.050,29 € fh  72,91%
Total general 2.954.997,07 € 1.857.665,37 € 50,07 %

llustracion 9

Analisis del % del Margen Comercial de los Productos
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Analisis del % del Margen Comercial de los Productos

Etiquetas de fila |~ |%MC LY %MC YoY %MC

Afio = Nz
# Accessories 40,38 % ih 20,38 %
= Bikes 2011 2012
#Mountain Bikes 10,69 % 10,69 % 2013 2014
+IRoad Bikes 19,17 % 19,17 %
# Clothing -5,41 % W -5,41%
+ Components 8,72% = 8,72%
Total general 14,83 % 14,83 %

llustracién 10

CM por Clientes Unicos a los que Hemos Vendido

CM por Clientes Unicos a los que Hemos Vendido

Afio = N2

Pais + TClientes LY TClientes %YoY TClientes

Australia 2,219 2,404 [* -7,70% 2011 2012

Canada 999 1005 [> -0,60 % 2013 2014

France 1.022 961 [= 6,35 %

Germany 1.024 1.001 [= 2,30 %

United Kingdom 1.137 1.181 [* -3,73% | Familia 4=

United States 4.308 4.251 | 1,34% : :

Total general 10.709 10.803 ek | Rl R
Clothing Components
{en blanco) Bicicletay
Genera Ropa
unidad de

llustracion 11
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CM Venta Promedio por albaran, factura u operacion

Grupo Cliente éE ?

Ejercicio  ~ Venta Media LY Venta Media %YoY Venta Media

2011 21.622,05 CLIENTEIND... || TIENDA ,

2012 23.796,98 21.622,05 i 10,06 % {en blanco)

2013 20.946,23 23.796,98 W -11,98 %

2014 17.874,42 20.946,23 W -14,67 %
Total general 21.147,58 22.025,59 -3,99 %

Vendedor = Familia = Pais = 57
AMY E ALBERTS DAVID R CAMPBELL Accessories Australia Canada
GARRETT R VARGAS JAE B PAK Bikes France Germany
JILLIAN CARSON JOSE EDVALDO SARAL.. Clothing United Kingdom United States
LINDA C MITCHELL LYNN N TSOFLIAS Components Australia Canada
MICHAEL G BLYTHE PAMELA O ANSMAN-... (en blanco) France Germany

LINDA C MITCHELL

MICHAEL G BLYTHE

RACHELB VALDEZ

SHUKITO

SYED E ABBAS

TSVIMICHAEL REITER

RACHEL B VALDEZ RANJIT R VARKEY CH... Bicicleta y Marco United Kingdom United States
SHUK ITO STEPHEN Y IIANG Genera {en blanco) us
SYED E ABBAS TETE A MENSA-ANNAN Ropa
TSVI MICHAEL REITER {en blanco) nidad de par
llustracién 12
CM Venta Promedio por Cliente
CM Venta Promedio por Cliente Afio =
. . . . . 2011 2012
Etiquetas de fila - |VtasxCliente LY VtasxClientes %YoY VtasxCliente
# CLIENTE INDIVIDUAL 1.024,37 2.344,16 [~ -56,30 % 2013 2014
=TIENDA
+ Australia 27.600,31
#Canada 63.230,67 59.996,46 @ 539% | vendedor i=
# France 70.003,01 49.535,53 @ 41,32%
+Germany 38.600,56 AMY E ALBERTS DAVID R CAMPBELL
#United Kingdom 59.565,66 46.229,41 @ 28,82 % GARRETT R VARGAS JAE B PAK
# United States 61.253,93 60.804,58 @ 0,74 % L e T RS S
Total general 3.986,77 9.891,37 -59,69 %

LYNN N TSOFLIAS
PAMELA O ANSMA...
RANJIT R VARKEY C...
STEPHEN Y JIANG
TETE A MENSA-AN...

(en blanca)

llustracién 13
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Resultado del Proceso ETL (I)
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. . Inicio Transfarmar Agregar columna Vista
Desde nuestro libro de trabajo “Cuadro —
de Mando de Ventas” abrimos el editor & _ Editor avanzado _ :
Cerrar y Actualizar Elegir Quitar Conservar Quitar
de C0nSU|taS POWer Query y Conecta mos cargar~  vista previa - Lt Administrar columnas - columnas filas filas
’ . Cerrar Consulta Administrar columnas Reducir filas
con las fuentes de datos, es decir los ‘
ficheros que contienen la informacidn, Dimension [5]
creando los grupos Dimensiones y B dClientes
HEChOS. B dbireccion
E dProductos
Una vez creadas las conexiones F dendedores
“ ” B dventas
Cerramos y Cargamos” en nuestro eches 1]
fichero de trabajo “Cuadro de Mando de B hentas
Ventas”, con el siguiente resultado. llustracién 14
Archivo Inicio Insertar Dibujar  Disposicion de pagina  Férmulas Datos Revisar Vista  Programador
De texto/CSV Fuentes recientes [T Consultas y conexiones
& D > [ Bsesmeins) 4
Obtener [50& la web [:%Conexiones existentes At Prpiedades i o
datos ¥ £ De una tabla o rango todov [B OIzaciones: Jnrost
Obtenery transformar datos Consultas y copexiones Tipos de datc
B3 v i fx )
Consultas y conexiones Y
A B
1 IdVendedorﬂVendedor vl Consultas | Conexiones
2 274 STEPHEN Y JIANG 6 consultas
3 | 275|MICHAEL G BLYTHE | o -
4 Jimension
4 276 LINDA C MITCHELL ension' i3]
5 277 JILLLAN CARSON B8 dClientes
6 279 TSVI MICHAEL REITER Se cargaron 19.249 filas. 3.630 errores.
7 278 GARRETT R VARGAS BB dDireccion
8 281 SHUKITO Se cargaron 19.614 filas. 3.644 errores.
9 280 PAMELA O ANSMAN-WOLFE 1 dProd .
dProductos
10 283 DAVID R CAMPBELL B :
2 Se cargaron 795 filas.
1 282 JOSE EDVALDO SARAIVA
12 285 SYED E ABBAS 00 dVendedores L
13 284 TETE A MENSA-ANNAN Se cargaron 17 filas.
14 287 AMY E ALBERTS dVentas
15 286 LYNN N TSOFLIAS Se cargaron 31.465 filas.
16 | 289 JAE B PAK D) Hechos [1]
17 288 RACHEL B VALDEZ
18 290 RANJIT R VARKEY CHUDUKATIL , B hVentas
19 Se cargaron 121.317 filas.
20
21 - | |
dVendedores hVentas dVentas dProductos dDireccion dClientes Hoja1

llustracién 15

Resultado del Proceso ETL (II)

Disponibles las distintas tablas de dimensidn como de hechos en nuestro Excel de trabajo
(Cuadro de Mando de Ventas) nos queda agregar cada una de ellas al “modelo de datos” con
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Power Pivot y establecer o revisar las relaciones donde la tabla de hechos (hVentas) se relacione
directamente con cada una de las tablas de dimensién del modelo.

Asi una vez afiadidas las tablas de dimension y de hechos al modelo de datos y antes de crear o
revisar las relaciones de la tablas vamos a crear nuestra tabla calendario para lo cual accedemos
al médulo Power Pivot y en Administracion seleccionamos la opcion Disefiar — Tablas de fechas
— Nuevo y nos aseguramos que esta definida como tabla de fechas por defecto

Inicio Disefiar Opciones avanzadas
Eliminar . ] = Deshacer
B . I 55 B85 % [
B Inmovilizar Rehacer

Agregar Insertar Opciones Crear Administrar Propiedades Marcar como  Tabla de
Ancho funcién de calculo = relacidn relaciones de tabla )ﬂgde fechas - |fechas
Columnas Célculos & ~alendari¢ 7] Nuevo
: + Marcar como tabla de fechas =
[Date] - fx 8 Guardar configuracian
3 Configuracién de la tabla de fechas o ) =

T | T o - smiaciicam - mcaucca TRORY o Establecer como predeterminado
1 01/01/... 2011 1 enero  ene-2011 B  Actualizar rango (01/01/2011 - 31/12/2014)
2 02/01/... 2011 1 enero  ene-2011 1 domingo
3 03fo01/.. 2011 1 enero  ene-2011 2 lunes
4 04/01/... 2011 1 enero ene-2011 3 martes
s 05/01/... 2011 1 enero ene-2011 4 miércoles
6  06/01/... 2011 1 enero ene-2011 5 jueves
7 07/01/... 2011 1 enero ene-2011 6 viernes
g 08/o1/... 2011 1 enero  ene-2011 7 sabado
9  09/01/... 2011 1 enero ene-2011 1 domingo
10 10/01/... 2011 1 enero ene-2011 2 lunes
11 11/01/... 2011 1 enero  ene-2011 3 martes
12 12/01/... 2011 1 enero ene-2011 4 miércoles
13 13/01/... 2011 1 enero ene-2011 5 jueves

dVendedores | hVentas | dVentas | dProductos | dDireccion | dClientes | Calendario
1de 1461

Registro: '* ¢

llustracion 16
Las propuestas de mejora se han concretado en las siguientes:
1. Nueva Columna en la tabla calendario del tipo YYYY-MM

Una vez creada la tabla calendario es importante crear una columna con el formato fecha del
tipo YYYY-MM =Format([Date];"YYYY-MM") y ordenador ascendentemente esto nos facilitara
el trabajar con tablas y graficos con esta propiedad de tiempo.

Pegar y anexar |:Y

Pegar y reemplazar
De base De servicio De otros Conexiones

Opciones avanzadas

=

.::D:T_ﬂ'

Disefiar

fl Ordenarde AaZ
%l OrdenardeZa A

_'-‘:L E 3 > Tipo de datos: Automatico (Texto)

Tabla

B

Borrar todos Ordenar por

Formato: Texto ~

Pegar Actualizar

- 2 Copiar de datos - de datos - origenes existentes dinamica - E i %# Borrar orden los filtros  columna ~
Pardapageles Formato Ordenar y filtrar
[Aa84-MM] -
T Jananmm
1 01/01/2011... 2011 1 enero ene-2011 011-01 7 sabado
2 | 02/01/2011... 2011 1 enero ene-2011 2011-01 1 domingo
3 | 03/01/2011... 2011 1 enero  ene-2011 011-01 2 lunes
4 04/01/2011... 2011 1 enero ene-2011 011-01 3 martes
5  05/01/2011... 2011 1 enero  ene-2011 2011-01 4 miércoles
6 | 06/01/2011... 2011 1 enero  ene-2011 011-01 5 jueves
7 | 07/01/2011... 2011 1 enero ene-2011 011-01 6 viernes
8  08/01/2011... 2011 1 enero  ene-2011 2011-01 7 sabado
9 | 09/01/2011... 2011 1 enera  ene-2011 011-01 1 domingo
10| 10/01/2011... 2011 1 enero ene-2011 011-01 2 lunes
11 11/01/2011... 2011 1 enero ene-2011 2011-01 3 martes

Registro: '+ ¢

1de 1.461

llustracién 17
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Pasamos a continuacién a tratar las relaciones entre las tablas, sefalar que por defecto PBI
establece las relaciones automdaticamente y puede que no sea correcta por tanto es necesario

revisarla (ver Anexo).

[ dclientes
[ Grupo Cliente
1 1dCliente
[ Latitud
E Longitud

[ calendario
[ Date
1 M afo
[ Namero de mes
M Mes

E dVendedores

1 1dvendedor
[ vendedor

A dventas

[ crGe

[ Fecha

[ 1dAlbaran
[ 1dcliente
[ IdDireccion
[M Documento
[l Cliente

[ Ejercicio

[ Ejercicio Mes

M MMM-AAAA

ER hventas

[ cantidad

[ costeUnitario

[ 1dAlbaran

[ 1dventa

[ 1dProducto

[ IdVendedor
= [ Fecha

[ 1dCliente

[ 1dDireccion

E Bruto

B pu

[ TCoste

[ T™MargenComercial

M TNeto

llustracion 18

_t

M dbireccion

M IdDireccién
[M Latitud

[M Longitud
[ Pais

3 dProductos

[0 color

[ Coste Estandar
[ Familia

[ Foto

[T IdFamilia
M IdModelo
[0 IdProducto
[ 1dsubfamilia
[ Modelo

ED Producto
[0 Subfamilia
[0 Tamafio

[ pu

Administrar relaciones

Eliminar

Activo Tabla 1

+ Cardinalidad Di

ion de filtro

Tabla 2

hVentas [Fecha]

Varios a uno (1)

Calendario [Date]

Si hVertas [ldAlbaran] Varios auno (1) | << AhVentas dVentas [ldAlbaran]

Si hVertas [IdCliente] Varios auno (1) | << AhVentas dCliertes [ldCliente]

Si hVertas [ldDireccion] | Varos auno (1) | << AhVentas dDireccion [ldDireccidn]
Si hVertas [IdProducto] | Varos auno (1) | << AhVentas dProductos [ldProducto]
Si hVertas [ldVendedor] | Varos auno ("1} | << AhVentas dVendedores [ldVendedor]

llustracién 19

Resultado del Proceso ETL (I1I)
Las jerarquias disponibles en nuestro modelo seran:

e Calendario. Jerarquia fechas. Desde la columna AAAA-MM vamos a crear nueva
jerarquia con los siguientes elementos.
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E dclientes £ Calendario EE E dbireccion
o ~ [ Nimero dediade.. e ~
[ Grupo Cliente [ 1dDireccién

Dia de la semana

[ 1dCliente 1 M Latitud
[ ARAA-MM | | [ i

1
M Latitud ; Longitud
4 32 Jerarquia di . naftu
T Longitud v Crear relacién... Pais
Ao (Afid v

32 Crear jerarquia

1

[ dvendedores r en herramientas cliente
M 1dvendedor —]_n_' Productos
1 ® =
f Vendedor ’7 Cambiar nombre | Color
F hVentas [ coste Estand
B calendario EHE oste Estandar
m id M Familia
Date
m 1 foto
Afo .
[ dventas ) M 1dFamilia
[ Namero de mes
M IidModelo
M cpPGC [ Mes 1
M Fecha o ucto 1 1dProducto
MMM-AAAA
edor 0 1dsubfamilia
M IdAlbaran 71 Namero de glia de la... 7 Model
" b elo
M Idcliente [T Dia de lafemana "
- ] — e £ Producto
[M |dDireccion m M .
clon T Subfamilia
[M Documento 4 4 Jerarquia de fechas
. : [T Tamafio
[ Cliente Afio (Afio) o
S PU
M Ejercicio Mes (Mes)
[ Ejercicio Mes
! DaleColumn_(D_a_t_e_J -o2NComercial
[ TNeto

llustracién 20

e dClientes. Grupo de Clientes, asi desde el grupo de clientes vamos a crear nueva
jerarquia con los siguientes elementos: Grupo de Clientes con Pais, Provincia y nombre

de cliente
[ dclientes [ calendario [ dbireccion
B o~ [ Mes ~ e A
[ Grupo Cli . 7 MMM-AAAA M idDireccién
" =3 Crear relacién... i
[T idClient \ [T Nimero de dia de... 1 [ Latitud
; 3 3
[ Latitud i3 Crear jerarquia B Dia de la semana M Longitud
B3 Longitud | > Eliminar B AAAA-MM £ pais ;
[ Cliente i e
i Ocultar en herramientas cliente ? 18 Jerarquia de fechas .,
[0 Pais
[0 Poblacion| > Ira dclientes
[T Provincia | ®]| Cambiar nombre Provincia A
1
= M Nelefono
= dvendedores 4 93 Grupo de Clientes 7 dproductos
Grupo Cliente (Grupo Cliente) [ color
B Idvendedor 1 X : [T Coste Estandar
[ vendedor Pais (Pais) - \
Famii
Provincia (Provincia) e
[ Foto
Contacto (Contacto) = T idFamilia
— M 1dModelo
M IdProducto z M idProducto
= dventas T 1dvendedor T 1dSubfamilia
«| [0 Fecha s [0 mModelo
M cPGC [T 1dCliente [T Producto
[T Fecha [T idDireccion [T subfamilia
M 1dAlbaran [ Bruto [T Tamaiio
[ idcliente 0 pu @ pu
M IdDireccion 1 ET TCoste
[ Documento [T TMargenComercial
[ Cliente [ TNeto
[ Ejercicio
[ Ejercicio Mes.

llustracién 21
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e dProductos. Familia, asi desde el grupo de familia vamos a crear nueva jerarquia con los
siguientes elementos: Familia, Subfamilia y Producto.

E dClientes E3 calendario B dbireccion
T o
[T Provincia &M : - 3 s
i M MMM-AAAA [T 1dDireccién
49 Grupo de Clirites [T Nimero de dia de... 1| [ Latitud
o] ; M Longitud
Grupo Cliente (Grupo Cliente) 1 &l Diade la seinans @ pai
AAAA is
Pais (Pais) & M —-— e .
Provincia (Provincia) 078 ferarquia de fechas. {3
Contacto (Contacto) 1
=T 1 dProductos E=E
lendedores - = -
[ Ccolor
IdVend: hVent:
&1 1dvendedor 1 & hventas [T Coste Estandar
[ vendedor 1 Cantidad M Familia
[T CosteUnitario M Foto
[ 1dAlbaran [T 1dFamilia
[0 1dventa [T 1dModelo
M I1dProducto 1 [ 1dProducto
£ dvent B Mivendedor M 1dsubfamilia
‘entas
[ dProductos —
M cpGe £ pu A =3 Crear relacién.../
Fech: - - 5
E Fechia 4 73 Familia q 14 Crear jerarg
M IdAlbaran s 2o
Familia (Familia) X Elimi
[0 idCliente o3 - minar
e f—1 Subfamilia (Subfamilia)
[T IdDireccion Producto (Producto) Ocultar en herramientas cliente
[ Documento - "L cial > 1Ira
[ Cliente I TNeto
B Ejercicio ®[] Cambiar nombre
[ Ejercicio Mes

llustracién 22

e dVentas. Vamos a crear esta Ultima jerarquia con los siguientes elementos: Ejercicio,
Ejercicio Mes y Cliente.

1 dclientes = Calendario [——
M Provinda [ Mes R [herpton o
M Telefono [ MMM-AAAA m Id[)_lre(\:lun

442 Grupo de Clientes M Nimero de dia de... 1 m| lihtl-ld

Grupo Cliente (Grupo Cliente] 1 [0 Dia de la semana e Lor!mtud
[ AAAA-MM [ Pais

Pais [Pais)

- . 3 Jerarquia de fech:
Provincia (Provincia) '8 Jerarquia de fechas

Contacto (Contacto)

= dProductos
[ dvendedores . . s v
Fot
E idvendedor 3 E hventas & Foto
[ idFamilia
E vendedor i
M cantidad 1 1dmodelo
M CosteUnitario 7 idProducts
M idAlbar
ran [ IdSubfamilia
M 1dventa M Modelo
& MdProducta 1l Producto
[ idvendedor .
T dVentas o Fecha I M Subfamilia
’ : M Tamaiio
o cPGC M idCliente I pu
(il Fecha [ Idbireccion D —
M tdAlbaran 0 Bruto - N
0 tdcliente Familia [Familia)
o 1 m pu Subfamilia [Subfamilia)
[ 1dpireccion M TCoste
) Documento B e . Producto (Producto)
il Chente BT M dventas
=
0 tjera] 3 Crear relacién. —— [ Ejercicio Mes -
3 Crear jerarquia » 4" Jerarquia dventas
< Eliminar Ejercicio (Ejercicio)
Ocultar en herramientas cliente Ejercicio Mes (Ejercicio Mes)
it Cliente (Cliente) .
=l Cambiar nombre

llustracién 23

Resultado Proceso ETL (1V)

Creamos en primer lugar la tabla en blanco tal y como se muestra en la siguiente ilustracion.
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Archivo Inicio  Insertar Dibujar  Disposicion de pagina  Férmulas  Datos g uﬂ u (3 v + Power Pivot para Excel - Cuadro de Mando de Ventas '
9 ] Q . - .
& i B = =q oF Inicio  Disefiar  Opciones avanzadas

Agregara

modelo de datos

stectar | Configuracién

Administrar Medidas  KPI

Modelo de datos Caleul Tablas Relaciones

Pegar y anexar D {@g E;‘} D [

Pegar y reemplazar

Al M I Pegar De base De semvicio De otros Conexiones  Actu
A c D £ F 5 H Copiar de datos - de datos = origenes existentes

! : apapeles Obtener datos externos

2 v

3 [Columnal] j\-|

*  En Excel, haga clic con el botén derecho en una
celda vacia creamos una tabla de una sola celda, 1
podemos cambiar el nombre de la columna asi
como el nombre de la tabla.

. . . .
Activamos el modulo de Power Pivot Y dVendedores | hVentas | dVentas | dProductos | dDireccion | dClientes | Calendario | Tabla de medidas

seleccionamos Agregar a Modelo de Datos T D 1de -

I
*  Ahora tendremos una tabla nueva con una sola
columna sin datos

llustracion 24

Las medidas las podemos crear desde el Menu de Excel Power Pivot con la opcién “Medidas”
(ver llustracion 25) que nos da acceso a un asistente o desde el propio Power Pivot para Excel

en la Tabla deseada area de medidas (llustracidn 26)

a B @l & = PowerPivot para Excel - Cuadro de Mando de Ventas
Archivo Inicio Insertar  Dibujar  Disposicion de pagina  Formulas  Complementos  Ayuda  Power Pivot
j P pag P 4 e Pegary anexar Y z2s) n LY
. 5= $ &7 £
@ [1x] & Pegary reemplazar L=
o o o Pegar _ De base De semvicio De otros Conexiones ~ Actt
Administrar  Medidas  KPI Agregara Detectar  Configuracién Ep copiar de datos - de datos - origenes existentes
- v | modelo de datos|
Portapapeles Obtener datos externos
Modelo de datos Céleulos Tablas Relaciones 8
[Medida] = Ventas:=Sum(hVentas[TNeto])
D3 ~ fx
Medida
A 8 c E 3 G H ) I
P L 1
 Columna1 2[R T ox

| Nombre de latabla:  |Tabla de medidas -

Nombre de la medida:  Ventas

® N oW

Descripeion vertas netas del Periodo
Férmula: Comprobar férmulz [ventss: 0., |
9 =SumihVentas[TNetol)
10
5 dVendedores | hentas | dventas | dProductos | dDireccion | dClientes | Calendario | Tabla de medidas

12

llustracion 26

llustracion 25
Medida venta e inteligencia de tiempo

o Ventas, como el valor de nuestra venta neta
Ventas:=Sum(hVentas[TNeto])

o Ventas del afio anterior (LY Ventas)
LY Ventas:=CALCULATE([Ventas];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

o Ventas Variacion monetaria de un periodo respecto al anterior (YoY de Ventas)
YoY Ventas:=[Ventas]-[LY Ventas]

o % de variacion de ventas interperiodos (%YoY Ventas)
%YoY Ventas:=DIVIDE([YoY Ventas];[LY Ventas])

Medida coste e inteligencia de tiempo

o Coste, como el valor de nuestro coste total de cada operacion
Coste:=Sum(hVentas[TCoste])

o Total Coste del aiio anterior (LY Coste)
LY Coste:=CALCULATE([Coste];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

o Coste Variacién monetaria de un periodo respecto al anterior (YoY de Coste)
YoY Coste:=[Coste]-[LY Coste]

o % de variacion de Coste interperiodos (%YoY Coste)
%YoY Coste:=DIVIDE([YoY Coste];[LY Coste])
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Medida Margen Comercial (MC) e inteligencia de tiempo

MC, restando a las ventas el coste total
MC:=[Ventas]-[Coste]

Total Margen Comercial del afio anterior (LY MC)
LY MC:=CALCULATE([MC];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion monetaria del MC de un periodo respecto al anterior (YoY MC)
YoY MC:=[MC]-[LY MC]

% de variacion de MC interperiodos (%YoY MC)
%YoY MC:=DIVIDE([YoY MC];ABS([LY MC])
En este caso hemos aplicado valor absoluto (ABS) porque podria darse el caso que
el margen fuera negativo y para representar correctamente la variacién porcentual
debemos tomar el valor absoluto de la variacién.

Medida % de Margen Comercial sobre ventas (%MC) e inteligencia de
tiempo

%MC sobre ventas
%MC:=DIVIDE([MC];[Ventas])

% Margen Comercial sobre ventas del afio anterior (LY %MC)
LY %MC:=CALCULATE([%MC];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion monetaria del %MC de un periodo respecto al anterior (YoY %MC)
YoY %MC:= [%MC]-[LY %MC]

% de variacion de %MC interperiodos (%YoY %MC)
%YoY %MC:=DIVIDE([YoY %MC];[LY %MC])

Medida Cantidad de Producto Vendida

Total cantidad de producto que vendemos en cada linea de albaran (TCantidad)
TCantidad:=Sum(hVentas[Cantidad])

Cantidad de productos vendidos en el periodo anterior (LY TCantidad)
LY TCantidad:=CALCULATE([TCantidad];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion de la cantidad de productos vendidos en un periodo respecto al anterior (YoY
TCantidad)
YoY TCantidad:=[TCantidad]-[LY TCantidad]

% de variacién de Cantidad interperiodos (%YoY TCantidad)
%YoY TCantidad:=DIVIDE([YoY TCantidad];[LY TCantidad]

Medida Nuiimero de Clientes

Total de clientes distintos que nos han comprado (TClientes)
TClientes:=DISTINCTCOUNT(hVentas[IdCliente])

Total de clientes distintos que nos compraron en el periodo anterior (LY TClientes)
LY TClientes:=CALCULATE([TClientes];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion de clientes distintos que nos compraron en un periodo respecto al anterior
(YoY TClientes)
YoY TClientes:=[TClientes]-[LY TClientes]

% de variacidn de Clientes distintos interperiodos (%YoY TClientes)
%YoY TClientes:=DIVIDE([YoY TClientes];[LY TClientes]
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Medida Numero de Productos distintos Vendidos

Total de productos distintos vendidos (TProductos)
TProductos:=DISTINCTCOUNT(hVentas[IdProducto])

Total de productos distintos vendidos en el periodo anterior (LY TProductos)
LY TProductos:=CALCULATE([TProductos];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion de productos distintos vendidos en un periodo respecto al anterior (YoY
TProductos)
YoY TProductos:=[TProductos]-[LY TProductos]

% de variacidn de Productos distintos vendidos interperiodos (%YoY TProductos)
%YoY TProductos:=DIVIDE([YoY TProductos];[LY TProductos]

Medida Numero de Albaranes

Total de Albaranes, numero distintos de albaranes (TAlbaranes)
TAlbaranes:=DISTINCTCOUNT(hVentas[IdAlbaran])

Total de Alabaranes en el periodo anterior (LY TAlbaranes)
LY TAlbaranes:=CALCULATE([TAlbaranes];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion de Albaranes emitidos en un periodo respecto al anterior (YoY TAlbaranes)
YoY TAlbaranes:=[TAlbaranes]-[LY TAlbaranes]

% de variacidon de Albaranes emitidos interperiodos (%YoY TAlbaranes)
%YoY TAlbaranes:=DIVIDE([YoY TAlbaranes];[LY TAlbaranes])

Medida Venta Media

Venta Media, venta promedio del periodo (Venta Media)
Venta Media:=DIVIDE([Ventas];[TAlbaranes])

Venta Media en el periodo anterior (LY Venta Media)
LY Venta Media:=CALCULATE([Venta Media];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion de la Venta Media en un periodo respecto al anterior (YoY Venta Media)
YoY Venta Media:=[Venta Media]-[LY Venta Media]

% de variacién de la Venta Media interperiodos (%YoY Venta Media)
%YoY Venta Media:=DIVIDE([YoY Venta Media];[LY Venta Media])

Medida Venta Media por Cliente

Ventas por cliente, venta promedio por cliente en el periodo (VtasxCliente)
VentasxCliente:=DIVIDE([Ventas];[TClientes])

Ventas por cliente en el periodo anterior (LY VtasxCliente)
LY VtasxClientes:=CALCULATE([VtasxCliente];SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

Variacion de la Venta por cliente en un periodo respecto al anterior (YoY VtasxCliente)
YoY VtasxClientes:=[VtasxCliente]-[LY VtasxClientes]

% de variacidn de la Venta Media interperiodos (%YoY Venta Media)
%YoY VtasxCliente:=DIVIDE([YoY VtasxCliente];[LY VtasxCliente])
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Visualizaciones

Las mostradas en el apartado correspondiente” Visualizaciones y Analisis. Disefio de Cuadros de
Mando con Tablas Dindmicas”

Referencias

Acerca de Adventure Works vy la base de datos de negocio de muestra

Escenarios empresariales de Adventure Works Cycles

Modelo de ejemplo de DAX

Anexo

Desactivar la creacion automatica de relaciones.

Ojo se recomienda desactivar la Qpianes
creacion automatica de las DirectQuery . Deteccién de tipos
relaciones pq con frecuencia L ¥ e i
generan error, recordar que para Seguridad Mt
ello vamos a  opciones e s TR N S —
configuracion y _desactivamos  sasms St
esta funcionalidad vamos a E'J“( los datos @
Opciones - Archivo Actual — Carga Carstteristicas e version pre il
de  Datos - Detectar Mo SRR
automaticamente nuevas DidtsEan sagundo plais
relaciones cuando se cargan los A:c:':():fw“ B Pt ques descagi vt i d ditos o sgundo
datos. Conflouraon reglond) Carga de tablas en paralelo

Privacidad @ Habilitar la carga de tablas en paralelo ©

:‘i‘;‘(‘ujm( - Preguntas y respuestas

W Activar Preguntas y respuestas para formular preguntas sobre los
Reduccién de consulta g ) 9

datos en lenguaje natural ©
Configuracién de informes v

Creacion de jerarquias en Power Pivot de Excel

Con una Una forma de modificar un PowerPivot de datos es agregar una jerarquia. Por ejemplo,
si tiene datos geograficos, puede agregar una jerarquia que tenga pais en la parte superior y
desglosar las regiones, el estado y la ciudad.

Una jerarquia es una lista de columnas que se agrupan hasta un Unico elemento en una tabla o
grafico dinamico, por ejemplo, si tiene datos geograficos, puede agregar una jerarquia que tenga
pais en la parte superior y desglosar las regiones, el estado y la ciudad.

La jerarquia aparece como un Unico objeto en la lista de campos. Las jerarquias facilitan a los
usuarios seleccionar y navegar por rutas comunes de datos al crear informes y tablas dindmicas.
Para crear jerarquias desde Power Pivot para Excel accedemos al complemento Power Pivot y
seguimos los siguientes pasos:

1. Inicio > Vista > Vista de diagrama.

2. En la vista Diagrama, seleccione una o mds columnas de la misma tabla que desea
colocar en una jerarquia. Si la tabla no incluye todas las columnas que desea usar, puede
agregarlas con RELATED. Vea Funcién RELATED (DAX).

3. Haga clic con el botén derecho en una de las columnas que ha elegido.


http://www.jggomez.eu/
https://support.microsoft.com/es-es/topic/00a88101-ef11-4a8d-8904-b9747f53c961?ui=es-es&rs=es-es&ad=es
https://docs.microsoft.com/es-es/previous-versions/sql/sql-server-2008/ms124825(v=sql.100)
https://docs.microsoft.com/es-es/dax/dax-sample-model
https://docs.microsoft.com/dax/related-function-dax

WWW.jggomez.eu Pagina |21

Haga clic en Crear jerarquia para crear un nivel de jerarquia principal en la parte inferior
de la tabla. Las columnas se copiaran en la jerarquia como niveles secundarios.

Escriba un nombre para la nueva jerarquia.

Arrastre mds columnas al nivel primario de la jerarquia, lo que crea niveles secundarios
a partir de las columnas y coloca los niveles en la parte inferior de la jerarquia.
Opcionalmente, puede colocar una columna en una ubicacidn determinada de la lista
de jerarquias arrastrando una columna para colocar el nivel secundario exactamente
donde quiera que aparezca en la jerarquia.

Creacion de una tabla en blanco en Power Pivot para Excel.

Para agregar una tabla en blanco al modelo de datos desde Power Pivot para Excel procedemos
con los siguientes pasos:

En Excel, haga clic con el botén derecho en una celda vacia en una hoja de calculo
existente o nuevay, a continuacion, cree una tabla de una sola celda, podemos cambiar
el nombre de la columna asi como el nombre de la tabla

Activamos el médulo de Power Pivot y seleccionamos Agregar a Modelo de Datos
Ahora tendra una tabla nueva con una sola columna sin datos
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